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POTENCJAŁ PRODUKTÓW TURYSTYKI AKTYWNEJ I SPECJALIST YCZNEJ DLA WYBRANYCH RYNKÓW  
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1. Austria      xx    xx xx xx    xx  

2. Belgia   x    xx xx   xx    x   

3. Dania  xx   xx     xx        

4. Finlandia   xx        xx       

5. Francja   x    x**  x x        

6. Hiszpania   xx    xx   xx xx xx    xx  

7. Holandia   xx   xx xx   xx xx     xx  

8. Japonia                  

9. Niemcy   xx xx   xx xx   xx  xx x   xx 

10. Norwegia      xx  xx          

11. Rosja      xx            

12. Stany 
Zjednoczone 
(i Kanada) 

   
 

     xx xx   
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13. Szwecja  xx xx    xx   xx xx       

14. Ukraina     x xx     xx x    x  

15. Węgry   xx   xx    xx xx     xx  

16. Wielka 
Brytania 

x x x 
 

 xx xx   x xx  x 
 x 

x 
 

17. Włochy   x       x xx       

*  tracking animals, bird watching 
**głównie Tatry 
 
xx – produkty podstawowe, masowe w obszarze produktowym turystyki aktywnej, faktyczny popyt; x – produkty niszowe, popyt potencjalny 


